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Auch Jahnprofis kommen nach dem Spiel zum Fachsimpeln in den VIP-Bereich.
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Mitten im Spielgeschehen

Der SSV Jahn Regensburg geht mit Zuversicht und einem nochmals erweiterten
Hospitality-Angebot in die neue Saison der 2. FuBBballbundesliga.

REGENSBURG. Noch vor Jahren un-
denkbar: Der SSV Jahn Regensburg
spielt 2019/20 in der dritten Saison
in Folge in der 2. Bundesliga. Doch
nicht nur sportlich ist die Entwick-
lung des Jahn beeindruckend. Der
Club wachst seit Jahren in seiner ge-
samten Struktur, was sich an vielen
Kennzahlen ablesen ldsst. Aus
knapp 60 Sponsoring-Partnerschaf-
ten vor der Saison 2013/14 wurden
inzwischen iiber 300 Kooperationen
mit ostbayerischen Unternehmen.
Eine grofie Rolle spielten dabei die
positiven Impulse, die vom Umzug
in die Continental Arena ausgingen,
sowie die sportlichen Erfolge der
letzten Jahre. Noch weitere Faktoren
tragen dazu bei, dass der SSV Jahn
heute immer beliebter wird: zum
Beispiel das anhaltende Wachstum
im Geschiftsfeld Jahn Business.

Treffpunkt der Region
Seit 2015 finden die Heimspiele des
SSV Jahn nun schon in der Conti-
nental Arena statt. Hier prasentiert
der Jahn auf zwei Ebenen mit iiber
1100 Plitzen ein vielfdltiges Hospita-
lity-Angebot, das Privatpersonen
ebenso anspricht wie Kleinunter-
nehmen oder Konzerne. Der Jahn-
Spieltag hat sich inzwischen zum
Treffpunkt fiir Wirtschaft, Politik,
Kultur und Gesellschaft der Region
Ostbayern gemausert. Fiir Unterneh-
men und Personlichkeiten, die dau-
erhaft Teil dieses Netzwerks sein
mochten, bieten sich insbesondere
die Business-Saisonarrangements an.
Neu ist in der kommenden Sai-
son, dass die bisher als ,,Ostbayern
Business Club“ prasentierte Ebene 1
jetzt ,Projekt 29 Business Club“
heifit, erkldrt Philipp Hausner, Leiter
Vermarktung Geschéftskunden und
Prokurist. Als Inhaber von Business-
Tickets konne man sich gepolsterte
Komfortsitzplitze im zentralen,
spielfeldnahen Bereich der Haupttri-
biine sichern und iiber eine Terrasse
in den Projekt 29 Business Club ge-
langen. In der rund 1000 Quadrat-
meter groflen Begegnungsstitte be-
steht an den verschiedenen Steh-
und Sitztischen freie Platzwahl. Bis
zu 750 Personen treffen sich im Pro-
jekt 29 Business Club — zwei Sitz-

platzreservierungsbereiche  bieten
dabei besonderen Komfort.

»Ein umfangreiches Rahmenpro-
gramm sorgt fiir ein gelungenes
Spieltagserlebnis und lidt zum Ver-
weilen vor oder nach dem Spiel ein®,
sagt Hausner. Dabei hebt er beson-
ders den Blick von der Terrasse des
Projekt 29 Business Clubs ins Stadi-
oninnere hervor: ,,So konnen unsere
Gaste fast Teil des Spielgeschehens
werden, denn die Entfernung zur
Auslinie betrdgt keine zehn Meter.“

Das umfangreiche Caterin
g mit wechselnden, innovativen und
regionalen Angeboten oder die bei-
den Barbereiche mit Ausrichtung
zum Spielfeld gehoren fiir die Besu-
cher mit einem Projekt-29-Business-
Club-Ticket zu den weiteren Vortei-
len. Allein optisch hat der Business-
Bereich in den vergangenen Jahren
deutlich gewonnen. Heute erzdhlen
die Winde von der jlingeren und
linger zuriickliegenden Geschichte
des SSV — und das mit emotionalen
Bildern von groflen Erfolgen, aber
auch von schmerzhaften Niederla-
gen. Als kulinarische Neuheiten seit
der vergangenen Saison verweist
Hausner beispielhaft auf die Ange-
bote  der  Steinwald-Brennerei
Schraml aus Erbendorf und der Kaf-
feerdsterei Basilius aus Velburg, die
die Gaste mit ihren exklusiven Pro-
dukten verwohnen. Zudem zeigen
die zahlreichen Bildschirme auf al-
len Ebenen der Continental Arena
das Spiel, die Pressekonferenz nach
dem Spiel sowie Liveschaltungen in
andere Fuf3ballstadien. Und auch die
kleinen Jahnfans kommen im Busi-
ness-Bereich auf ihre Kosten: Fiir sie
wurde eine Kinderspielecke geschaf-
fen, in der ,Jahni“, das Jahn-Maskott-
chen, regelmifiig vorbeischaut. Die
»groffen“ Fans bekommen im Pro-
jekt 29 Business Club ebenfalls Be-
such: Nach dem Abpfiff zeigen sich
hier die Jahn-Profis.

Im zweiten Obergeschoss befin-
det sich der VIP Club, der exklusive
Bereich der Haupt- und Premium-
Sponsoren des SSV Jahn. Auf rund
300 Quadratmetern besticht er vor
allem durch Exklusivitit und Ele-
ganz. Von der Terrasse des VIP Clubs
aus wird zudem der beste Blick auf

das Stadion geboten. Realisiert wur-
de im VIP Club ein offenes Lounge-
Konzept mit vier einzelnen Berei-
chen, die im ,Look & Feel“ des Mie-
ters gestaltet werden konnen, so
Hausner. Zusitzlich gibt es insge-
samt sechs dauerhaft mietbare und
individuell gestaltbare Logen mit
Sicht aufs Spielfeld. Eine Event-Loge,
die spieltagsweise genutzt werden
kann, rundet das Angebot ab.

Und dieses Angebot kommt an:
Laut Hausner lag die Auslastung des
Business-Bereichs in der Saison
2018/19 bei circa 9o Prozent, fir die
kommende Spielzeit sei eine weitere
Steigerung absehbar. ,Einzelne Ar-
rangements wie Logen, Lounges und
reservierte Tische sind bereits jetzt
komplett vermarktet®, sagt Hausner.
Auch dass das Namensrecht fiir den
bisherigen Ostbayern Business Club
an Projekt 29 vermarktet werden
konnte, sei ein Beleg fiir die gewach-
sene und gestiegene Wertigkeit.

Lohnender Doppelpass

Immer mehr Un

ternehmen erkennen also einen
Mehrwert darin, im Jahn-Business-
Bereich vertreten zu sein. Dabei fith-
len sich bei Weitem nicht mehr nur
die grofien ostbayerischen Player an-
gesprochen, sondern auch viele klei-
ne und mittlere Firmen. Mitverant-
wortlich dafiir ist die Mikro-Sponso-
ring-Plattform JahnClub, die ihren
Partnern gewinnbringende Kommu-
nikations- und Netzwerkleistungen
bietet. Viele Giste im Business-Be-
reich kombinieren daher ihre Busi-
ness-Saisonkarten bewusst mit einer
Premium-Mitgliedschaft im Jahn-
Club. Dieses Zusammenspiel aus
Business-Tickets und JahnClub-Mit-
gliedschaft ergdnzt sich nicht nur in-
haltlich, sondern bietet auch einen
kleinen monetdren Vorteil.

Der Jahn ist bemiiht, auch be-
wihrte Angebote stetig attraktiver
zu machen, wie das Beispiel Jahn-
Club zeigt: Zur Saison 2019/20 wird
die Plattform einem Re-Branding un-
terzogen. Schliefflich mochte der
Jahn nicht nur in eine vierte Spiel-
zeit in der 2. Fuballbundesliga ge-
hen, sondern sich auch in allen wei-
teren Bereichen fortentwickeln.

INTERVIEW

Gesprach mit Philipp Hausner, Leiter Vermarktung Geschaftskunden und
Prokurist der SSV Jahn Regensburg GmbH & Co. KGaA

Die passende Plattform fiir
Unternehmen der Region

Herr Hausner, wie sieht aus Sicht des Lei-
ters Vermarktung Geschiftskunden des
SSV Jahn Regensburg der typische Besu-
cher des Jahn-Business-Bereichs aus?

Philipp Hausner: Das lésst sich so pau-
schal natiirlich nicht sagen, da es ganz
unterschiedliche Gaste gibt. Allen ist
zundchst gemein, dass sie ein Mindest-
mafl an Affinitit fiir den Fufiball im
Allgemeinen und den SSV Jahn im
Speziellen haben. Die Bandbreite ist
hier jedoch enorm: Vom langjahrigen,
topinformierten Fan bis hin zum la-
tent Interessierten, der vor allem das
gesellschaftliche Ereignis sucht, ist
hier alles vertreten.

Fragen wir anders. Was macht das Beson-
dere am Erlebnis im Business-Bereich aus?

Vielen Gdsten geht es vor allem dar-
um, eine schone Zeit in einer anspre-
chend-hochwertigen Umgebung mit
interessanten Menschen und Gespra-
chen zu verbringen und dabei die emo-
tionale, energiegeladene Atmosphire
der Jahn-Spiele aufsaugen zu konnen.
Ausgehend davon bringt jeder Gast na-
turlich noch ganz individuelle Motive
mit. So geht es vielen unserer Kunden
darum, zu netzwerken. Sie moéchten
neue Kontakte nutzen oder bestehen-
de pflegen und vertiefen.

Es gibt sicher auch weitere Motive, oder?

Ja, wir erleben etwa eine immer stirke-
re Fokussierung der Business-Arrange-
ments auf das Personalmanagment: So
nutzen beispielsweise viele Unterneh-
men ihre Business-Tickets rein intern
und binden dariiber ihre Mitarbeiter.
Es gibt jedoch auch Privatpersonen
oder Unternehmer, die es schlichtweg
genieflen, Fuflballspiele im angeneh-
men Umfeld unseres Business-Be-
reichs zu verfolgen.

Knapp 1100 Pliitze bietet der Business-Be-
reich der Continental Arena. Bei der Evdff-
nung 2015 hatten ihn nicht wenige fiir
iiberdimensioniert gehalten. Heute ist die
Auslastung durchgingig hoch, hdiufig ist
der Business-Bereich ausverkauft. Was
hat der Jahn fiir diese Entwicklung getan?

Natiirlich liegt es auf der Hand, dass
der sportliche Erfolg der vergangenen
Jahre die stirkste Triebfeder fiir das
stark steigende Interesse am Jahn ins-
gesamt war. Ich bin aber gleicherma-
flen iiberzeugt davon, dass verschie-
denste Schritte stark dazu beigetragen
haben, dass die positive Entwicklung
auf dem Rasen als Katalysator fiir das
Wachstum in anderen Bereichen ge-
nutzt werden konnte. Der Business-Be-
reich etwa ist heute allein schon mit
Blick auf seine Ausstattung, aber auch,
was das Speisenangebot und Rahmen-
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programm angeht, deutlich attrakti-
ver. Heute ist ein Jahn-Heimspiel im
Business-Bereich auch deshalb ein
emotionales Erlebnis.

Unter den regelmdfigen Gdsten im Busi-
ness-Bereich tummeln sich bei Weitem
nicht nur die ,,Grofkopferten®, sondern
auch zahlreiche sogenannte ,,Mikro-Spon-
soren®, also kleine, regionale Unterneh-
men. Wie kommt das zustande?

Das stimmt. Mit unserem JahnClub

bieten wir genau diesen Unternehmen
eine passende Plattform. Viele von ih-

»Vielen Gdsten geht es vor
allem darum, eine schone Zeit
in einer ansprechend-
hochwertigen Umgebung (...)
zu verbringen und dabei die
emotionale, energiegeladene
Atmosphidre der Jahnspiele
aufsaugen zu konnen.

Philipp Hausner

nen haben kein grofles Marketingbud-
get. Dieses konnen sie im JahnClub ge-
zielt einsetzen. Ein wesentlicher Be-
standteil sind ndmlich Business-Ti-
ckets. Heute ist der JahnClub eine in
sich gewachsene Gruppe innerhalb
des Jahn, die aber auch ein essenzieller
Teil des groflen Ganzen ist. Im Busi-
ness-Bereich wird das besonders greif-
bar, denn viele JahnClub-Mitglieder
haben dort schon interessante ge-
schéftliche und private Kontakte ge-
kniipft, die sie bei den Heimspielen
pflegen.
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